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INDLEDNING
Indledning

Cornelius Hansen-Skolen er en dansk privatskole, der er 
placeret i Flensborg, Tyskland. Hjemmesiden er vigtig 
for skolen, da de bruger den til at formidle information 
til personale samt kommende og nuværende elever og 
forældre. Rapporten kommer nærmere på de problemstill-
inger, som kan gøre det udfordrende for målgruppen at 
navigere på hjemmesiden samt løsningsforslag på disse. 

Formål

Det er vigtigt for skolen at have et tillidsfuldt udtryk, som 
appellerer til både forældre og elever. I rapporten har 
vi derfor lagt vægt på, at have legende og overskueligt 
udtryk, som opsummerer skolens udtryk, både fysisk og 
digitalt. Rapporten viser derfor løsningsforslag på de 
stillede problemstillinger, som er stadigvæk er tro mod 
skolen og dens værdier. 
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redesign af forsiden redesign af forsiden
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FØR         &  EFTER
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Hjemmesiden gemmer på mange gode, og vigtige, infor-
mationer - det kan dog være svært at finde frem til dem.

Når man klikker ind på hjemmesiden, er den svær at nav-
igere rundt på, og derfor ligger vores fokuspunkter på at 
gøre hjemmesiden mere brugervenlig og æstetisk pæn. 

Ud fra dette har vi valgt at fokusere på de 4 vigtigste 
problemstillinger:

- Organiser forsiden
- Lave en visuel identitet, der går igen på alle siderne
- Have fokus på C.R.A.P. principperne 
- Gøre hjemmesiden nem at navigere

PROBLEMSTILLINGER
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ANALYSE
Vi har foretaget to analyser på jeres hjemmeside. Vi har 
blandt andet lavet en, som hedder en brugertest, hvor vi 
undersøgte hvordan jeres målgruppe navigerer på hjem-
mesiden. Den viste os, hvad der fungerer godt, og hvad 
der kan justeres på. Derudover lavede vi også en visuel 
analyse, hvor vi har brugt C.R.A.P. principperne, som 
hjælper os med at skabe klaere, mere organiniserede og 
visuelt tiltalende designs på netop jeres hjemmeside. Vi 
har brugt design princippet C.R.A.P til at analysere jeres 
hjemmeside. C.R.A.P står for contrast, repetition, align-
ment, proximity. På dansk hedder de: Kontrast, Gent-
agelse, Justering og Nærhed.
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C.R.A.P.
Kontrast: Kontrast princippet er med til at man som 
bruger nemmere kan skelne mellem vigtige elementer. 
På jeres hjemmeside er kontrasten god mellem den sorte 
tekst og den hvide baggrund. Øverst på hjemmesiden 
kan man se noogle farverige elementer, som kan forstyrre 
læsevenligheden.

Repetition: Gentagelser er med til at gøre det overskue-
ligt at navigere på hjemmesiden. Det skaber sammen-
hæng gennem hjemmesiden. På jeres hjemmeside har I 
jeres header som en gentagelse, da den er det samme på 
alle sider. Men størrelsen på jeres overskrifter varierer på 
de forskellige sider. I Venstre side har I nogle bokse som 
går igen, dog mangler de sammenhæng da billederne 
varierer i størrelse.
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C.R.A.P.
Opsætning: I venstre side er der indsat nogle informative 
elementer. I midten virker elementerne lidt tilfældigt pal-
ceret, og dette kan skabe et uoverskueligt, eller roddet, 
layout. 

Gruppering: I har grupperet jeres hjemmeside, men den 
måde det er struktureret på er ikke så optimal, det kan 
forekomme uoverskueligt og svært for brugeren at navig-
ere rundt i.
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PRIORITERINGSLISTE

Høj prioritet

- Mangel på C.R.A.P.

- Nogle links virker ikke

- Mangel på information

Mellem prioritet

- Mangel på 404 side

- En side med valgfag

Lav prioritet

- Sociale Medier

- En side med opdateringer om elev-
ernes aktiviteter
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LØSNINGSFORSLAG
Header
Vi har lavet headeren mere moderne og organiseret, og 
tilføjet flere menuer samt gjort den mere overskuelig og 
letlæselig. 

Ny Elev
Vi har tilføjet en menu i headeren, der hedder “ny elev”, 
så det er nemt for forældre at indskrive sine børn i skolen. 
Da der før ikke var nogle tydelig anvisninger til, hvordan 
man gjorde dette, så gjorde vi den let tilgængelig.

Footer
Før var der ingen footer, så vi har lavet en simpel en, hvor 
man hurtigt finder kontaktinformation samt de forskellige 
undersider, på hjemmesiden.
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Personale
Vi har sat personalesiden op med billeder så man som 
bruger kan få et ansigt på personalet på skolen. Det gør 
det derfor nemt at se, hvem ledelsen, lærerne, det tekn-
iske personale og skolevejlederne er. 

Værdier
Vi har lavet en menu der hedder værdier, hvor alle de vig-
tigste værdier skolen står for. Vi har tilføjet et slideshow, 
som understøtter disse, og giver noget mere visuelt til 
siden. 

LØSNINGSFORSLAG
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Samarbejdspartnere
En side, hvor alle skolens samarbejdspartnere er sat op, 
så brugeren nemt og overskueligt kan få et overblik over 
hvilke, SFO, vuggestue osv. skolen har et samarbejde 
med. Vi har skrevet lidt om de forskellige samarbejdspart-
nere samt sat et billede til, så brugeren nemmere kan få 
en ide om de forskellige samarbejdspartnere. 

LØSNINGSFORSLAG
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REDESIGN
Eksempel på redesign af samarbejdspartnere Eksempel på redesign af ringetider og ferieplaner
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REDESIGN
Eksempel på redesign af indskrivning Eksempel på redesign af kontakt

14



15

Vi har beholdt jeres logo, men vi har ændret farven til 
hvid, da den originale blå farve stjal fokus fra hjemmesi-
dens indhold. 

Vi har valgt at bruge farverne gul, grøn, blå og rød, som 
skal være med til at ramme målgruppen og gøre hjemme-
siden mere legende. Så har vi valgt en beige farve til bag-
grunden for at gøre udtrykket mere afslappende at se på. 
Derudover har vi valgt at gøre kanterne på siden runde, 
for at skabe et mere blødt udseende. 

Vi har valgt at bruge skrifttypen Jost, den er meget simpel 
og tydelig. Vi har gjort overskrifter og underskrifterne bold 
for at de er mere i øje fængende og bliver sat i fokus.

DESIGN ELEMENTER
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RESULTAT
Vi har analyseret hjemmesiden, og har fundet frem til, 
hvordan vi kunne gøre hjemmesiden mere brugervenlig 
for jeres målgruppe. Vi har gjort jeres hjemmeside legen-
de, letlæselig, overskuelig samt nem at navigerer. 

Vi har givet vores bud på, hvordan man kan optimere jeres 
hjemmeside. 

Ønsker I at arbejde videre med os, så kontakt os endelig!

justinekayser@gmail.com
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